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1. CILJ PREDMETA

1.1. Osnovne tematske jedinice
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Uvod o metodu rada

MenadZersko odlucivanje i istrazivanje u marketingu
Planiranje istraZivanja

Sekundarni izvori podataka

Metode prikupljanja primarnih podataka

Mjerenje u istrazivanju marketinga

Analiza prikupljenih podataka

Marketing informacioni sistem

Predvidanje prodaje i predinvesticiona istraZivanja
Specijalizovane institucije za istraZivanje marketinga
Organizovanje istrazivanja marketinga

IstraZivanja inostranih trZista

Slucaj iz prakse

Istrazivanje marketinga u uslovima nove ekonomije i novih tehnologija
Prezentacije planova vlastitih istrazivanja studenata

1.2. Rezultati uéenja

Nakon izu¢avanja ovog predmeta na nivou postdiplomskog studija, koji je fokusiran na
kvalitetno upoznavanje sa svim aspektima metodologije istrazivanja marketinga, studenti ¢e
razviti sposobnosti razumijevanja i analiziranja rezultata istrazivackih projekata, €lanaka ifili
drugih materijala nastalih kao rezultat nekog konkretnog istrazivanja trzista. Osim toga,
studenti ¢e steci sposobnosti individualnog i timskog rada analizom sluCajeva iz prakse i
vlastitim istrazivanjima u realnom okruzenju. Takode, moci ¢e da koriste steCena znanja u
izvjeStavanju, interpretirajnu i analiziranju konkretnih podataka, te u pisanju finalnih izvjeStaja

za

rieSavanje odredenih marketing problema iz raznih grana i oblasti poslovanja. Ovaj kurs ¢e

takode ponuditi studentima Il ciklusa i uvid u metodologiju nau¢no-istrazivackog rada, koja ¢e

im biti potrebna u pripremi i realizaciji njihovim magistarskih teza.
2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE
Opis aktivnosti (%)
2.1. Nadin izvodenja nastave 1. ex katedra 1.50%
2. analiza slu€ajeva iz prakse 2.20%
3. prezentacije i rasprave na ¢asu 3.20%
4. gosti predavadi 4.10%
Uéesce u ocjeni (%)
2.2. Sistem ocjenjivanja 1. Aktivnosti na nastavi (diskusije, pitanja i odgovori, prisustvo) 20%
2. Aktivnost na analizi slu¢aja iz prakse (Case Study Analysis) 20%
3. Prezentacija vlastitih istraZivanja (pristupni rad u pismenoj formi) | 20%
4. Usmena odbrana pristupnog rada i provjera teoretskog znanja 40%
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